Berglandwirtschaft & Tourismus-

Ein gordischer Knoten
Tirol Werbung, Janner 2010



1. Urlaub- Natur undKulinarikliegen im Trend

2. Die Tiroler Almen

3. Touristische Bedeutung der Almen
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Der TirokGast sucht das Naturerlebnis

Urlaubsmotiv Nr. 1: ,in der Natur sein”

Top Grunde fur Tirol:
- Landschaft/Natur

- Berge
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Im Winter dominiert Aktivitat

— Naturerlebnis im Sommer starker im Fokus als im Winter

- WI. Aktivitat/Sport dominant; Natur flr jeden Zweiten entscheidend
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Naturerlebnis im Tirol-Urlaub

- Besuch von
Naturattraktionen

- Wandern

- Spaziergange in der Natur
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Natur liegt im Trend

Abenteuer Natur
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Natur alsEntschleunigungsraum
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Naturnaher Tourismus mit hochstem Komfort

Nur im Regenwald ?
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http://www.intosol.de/reiseziele/Wildlife-Nature.html

Nein, auch in Tirol!
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http://www.intosol.de/reiseziele/Wildlife-Nature.html

Kulinarik und Kultur unverzichtbar im Tirol-Urlaub

- Landestypische Getrénke/Speisen' 2 o

— Ursprungliches/Echtes erleben

- Brauchtumsveranstaltungen

- Land & Leute kennenlernen
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Kulinarik-Trends

Qualitat und nachhaltige Produktion

Gesunde Ernahrung, aber auch Ge
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Wahl der Urlaubsdestination:
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~Liebe geht durch den Magen”

Ml T el (T

S — -

———
s “f«\
)
.‘.

November 2009 // ALWIRTSCHAFT UND TIROLER TOURISMUS



-
D
£
<
<
S
=
D
O




Daten & Fakten

- Landwirtschaft in Tirol
- 400.000 ha landwirtschaftliche Nutzflach

- Davon 72% Almen und Bergméahder
- 5.700 Milchbauern
- Knapp 57.000 Kuhe

- Anzahl Kuhe in etwa Anzahl Betten in
3-Stern Betrieben
- Decken 78% des Tiroler Bedarfs

Quelle:Landwirtschaftskammer Tirol
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Bedeutung Milchalmen

- 2.600 bewirtschaftete Almen in Tirol
- 200.000 ha Futterflache (1/6 d. Landesflache Tirols)
- 60% Alpungsanteil der Milchktihe in Tirol (Klare Nr.1 in Osterreich)

- Jahrlich werden rund 40 Mio. kg Milch auf den Tiroler Almen produziert
- 2,5 Mio. kg davon als Produkte auf den Almen direkt vermarktet
- 60% allerAlmkiihein O und 50% der Milchalmen entfallen auf Tirol

- Milchbauern in den anderen Bundeslandern starker rtcklaufig

Quelle:Landwirtschaftskammer Tirol
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Almmilch ist hoherwertig!

Futterzusammensetzung und natiirliche Beweqgung der Tiere bewirken ...

- Hoherer Fettund Eiweil3gehalt
- Hoherer Gehalt an Vitamin A und D
- Hoherer Antell ungesattigter Fettsauren

Bessere Qualitat

+ Erlebnis ,Alm” und Bergnatur

Hoherer Preis ??

Quelle:Land Tirol; Landwirtschaftskammer Tirol
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Danke den Tiroler Almbauern!

- Hochwertige Produkte
- Landschaftspflege
- Kulturpflege

- Gastfreundschaftis
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Touristische Bedeutung der Almen

-

>




Wechselwirkung Almwirtschaft & Tourismus

- Liftanlagen, Skipisten, Loipen,
RodelbahnenMountainbikeRouten und
Wanderwege fuhren tber Almflachen

- Nebeneinkiinfte durch Dienstbarkeitery o il Sui
- Nebenerwerb bel Bergbahnen

- Landwirtund Gastgeberinnen
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Vermarktung TopProdukte

- Direktbelieferung der Hotels und Gastwirtschaften
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Authentische Erlebnisse

Produktqualitat schaffen und vermarkten!

Sehnsichte der Gaste ansprechg
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Almwirtschaft hat Zukunft!

Erfolgsfaktoren:
- Qualitat und Spezialitat
- Erlebnisgeschichte

- Vermarktung in Tirol

- Gastfreundschaft

Grauvieh Almochs

gewachsen und veredelt in Tirol.
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