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Berglandwirtschaft & Tourismus 

Ein gordischer Knoten
Tirol Werbung, Jänner 2010
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Urlaub - Natur und Kulinarik liegen im Trend 
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Der Tirol-Gast sucht das Naturerlebnis

Top Gründe für Tirol:

Landschaft/Natur

Berge
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Im Winter dominiert Aktivität

Naturerlebnis im Sommer stärker im Fokus als im Winter 

WI: Aktivität/Sport dominant; Natur für jeden Zweiten entscheidend
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Naturerlebnis im Tirol-Urlaub

Besuch von 
Naturattraktionen

Wandern

Spaziergänge in der Natur
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Natur liegt im Trend

Abenteuer Natur
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Bodenständigkeit

Ursprünglichkeit

Erdung
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Natur als Entschleunigungsraum
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Naturnaher Tourismus mit höchstem Komfort

Nur im Regenwald ?

http://www.intosol.de/reiseziele/Wildlife-Nature.html
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Nein, auch in Tirol!

http://www.intosol.de/reiseziele/Wildlife-Nature.html
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Landestypische Getränke/Speisen 

Kulinarik und Kultur unverzichtbar im Tirol-Urlaub

Ursprüngliches/Echtes erleben

Brauchtumsveranstaltungen

Land & Leute kennenlernen
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Kulinarik-Trends

Qualität und nachhaltige Produktion

Gesunde Ernährung, aber auch Genuss
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Wahl der Urlaubsdestination: 
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Die Tiroler Almen
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Daten & Fakten

Landwirtschaft in Tirol

400.000 ha landwirtschaftliche Nutzfläche

Davon 72% Almen und Bergmähder

5.700 Milchbauern

Knapp 57.000 Kühe

Anzahl Kühe in etwa Anzahl Betten in

3-Stern Betrieben

Decken 78% des Tiroler Bedarfs

Quelle: Landwirtschaftskammer Tirol
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Bedeutung Milchalmen

2.600 bewirtschaftete Almen in Tirol

200.000 ha Futterfläche (1/6 d. Landesfläche Tirols)

60% Alpungsanteil der Milchkühe in Tirol (Klare Nr.1 in Österreich)

Jährlich werden rund 40 Mio. kg Milch auf den Tiroler Almen produziert

2,5 Mio. kg davon als Produkte auf den Almen direkt vermarktet

60% aller Almkühein Ö und 50% der Milchalmen entfallen auf Tirol

Milchbauern in den anderen Bundesländern stärker rückläufig

Quelle: Landwirtschaftskammer Tirol



November 2009  //  ALWIRTSCHAFT UND TIROLER TOURISMUS   20

Almmilch ist höherwertig!

Höherer Fett- und Eiweißgehalt

Höherer Gehalt an Vitamin A und D

Höherer Anteil ungesättigter Fettsäuren

=  Bessere Qualität

=  Höherer Preis ??

Quelle: Land Tirol; Landwirtschaftskammer Tirol
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Danke den Tiroler Almbauern!

Hochwertige Produkte

Landschaftspflege

Kulturpflege

Gastfreundschaft
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Touristische Bedeutung der Almen
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Wechselwirkung Almwirtschaft & Tourismus

Liftanlagen, Skipisten, Loipen, 
Rodelbahnen,Mountainbike-Routen und 

Wanderwege führen über Almflächen

Nebeneinkünfte durch Dienstbarkeiten

Nebenerwerb bei Bergbahnen

Landwirtund GastgeberInnen
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Vermarktung Top-Produkte

Direktbelieferung der Hotels und Gastwirtschaften

Bewirtung und Verkauf an die Gäste
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Authentische Erlebnisse

Produktqualität schaffen und vermarkten!

Sehnsüchte der Gäste ansprechen!
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Almwirtschaft hat Zukunft!

Erfolgsfaktoren:

Qualität und Spezialität

Erlebnisgeschichte

Vermarktung in Tirol

Gastfreundschaft
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