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O Ausgaben fur Lebensmittel- Anteil am privaten
Verbrauch in Deutschland
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Quelle: Frankfurter Rundschau, 13.1.06, Nr.11, S24
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U Eckdaten fur die Markenentscheidung

+ 6020 Realer Zuwachs Privatverbrauch

+ 35% Zuwachs
L nsmittelverbrauch

- 50% Lebensmittelanteil am
lvatverbrauch

1970 2005
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O Markenbewusstsein

» Bekanntheit, Sympathiewerte und Verwendungsgrad
haben bei den meisten Marken zugenommen

» Verbraucher bleiben preissensibel, aber
Stimmungstief ist Uberwunden

» ,Kauf hochwertiger Markenprodukte macht sich
letztendlich immer bezahlt” - aul3ern 56% der
Befragten

Quelle: Brigitte — KA 2006 — Studie; n = 5.000 Frauen zwischen 16-64 Jahre
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O Nachfrageimpulse regionaler Produkte in
Deutschland (FUTOUR-Kulturlandschafts-Index)
realistische o
aktuelle Situation
Perspektive
An_teil reg. Frod. am 075 0.20
Privatkonsum in €/Tag/E
Anteil reg. Prod. im
Kiichenwareneinsatz in 0,60 0,15
€/Gast/a
Beitrag Privatkonsum zur
Kulturlandschaft in €/ha 450 100-150
LF
Beitrag tour. Nachfrage
zur Kulturlandschatft in 50 5-10
€/ha LF
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O Eine Regionalmarke

> fordert die Identifikation mit der Kulturlandschaft

» fordert die Wiedererkennbarkeit und Signalwirkung bei den
Verbrauchern durch einheitlichen Marktauftritt

» gibt den Verbrauchern Sicherheit bei der Kaufentscheidung
» ist weniger dem direkten Preisvergleich ausgesetzt

» fordert regionale Wirtschaftskreislaufe und -effekte

» ermoglicht Marketingsynergien: Gemeinsam mehr erreichen!

» bildet eine gemeinsame Plattform fur die notwendige
Eigeninitiative aufgrund der veranderten Forderpolitik

i . MA-MP/RegionalMarkeEifelGesamt.ppt
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L Regionalmarken bendtigen

»ldentitatsstiftenden Flachenbezug
» Naturndhe und authentische Produkte
» Transparente Prozesse
» Kreatives Handwerk

» Touristisches Profil

Die Umsetzungsberatung
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Gltesiegel Marke
Funktion Auszeichnung Entwicklung neuer
bestehender Produktlinie Produktlinie

Produktdesign

heterogen, da individuell

homogen, da gemeinsam

Fotouwe
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| Etikett durch Produzenten durch Markenfiihrung
Vorteile » Geringe Kosten » einheitlicher Marktauftritt
» Produzent behélt sein » identitatsstiftend und
etabliertes Etikett kooperationsfordernd
» hochwertige Verpackung
kommuniziert qualitative
Inhalte besser
Nachteile > geringere Widererkenn- » Kosten fur Produktdesign
barkeit und Wahrnehmung und Markenschutz
Beispiele > Qualitat Tirol > Unser Land

> BIO-Siegel

= ——

Die Umsetzungsberatung

> Bio-Alpin A
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,»Club*-
Zugehdorigkeit

Vermittlung eines

Gefiihls der

infashte

Entscheidungsfindung
Bei Komplexen Produkt-
Serviceangeboten
erzeugt die Marke
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Uberlegene Produkt-
leistungen
Marke steht fur dauerhaft
Uberlegenes Angebot im
Vergleich zum

m watkh

Reduziertes Risiko

Risikoaverse Kunden
wahlen bekannte

\ Marken
Emotionale Bindung / Ethnischer Wert
Marke symbolisiert Marke steht fiir
Identitdt, unabhdngig verantwortungs-

von funktionalen

Produktmerkmalen

bewusstes Handeln

© 2007 FUTOUR GmbH & Co. KG, Miinchen
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Ideeller Trager
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Land-
wirt-

schaft

Qualitats-
ausschisse

Definition

Bauern Handwerker Tourismus Naturschutz Kriterien
—
Marken GmbH :
|

Vergabe | Marke Nachweis | Kontrolle Beteiligung
: |
‘ Markennutzer % ——————————— -
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U Einsatz einer Regionalmarke

Unternehmen stellt alle
Produkte auf Marke um

Unternehmen stellt
einige Produkte auf
Marke um

Unternehmen ergéanzt

o) Palette um neue
b= Marken-Produkte
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U Qualitats-Voraussetzungen
einer Regionalmarke

» Qualitatskriterien
(vorhandene Qualitatssicherungssysteme
zuzuglich weiterer regionaler oder
prozessorientierter Kriterien)

»Eindeutige He * .~ “ifel f Il
\[l_) |||m§
FSC =
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EG-Oko-Verordnung

alMarkeEifelGesamt.ppt
Fuotroobe - .

" s w_ | [ == _— NG —— < Ls -
¥ i< M
L -5 L. Die Umsetzungsberatung 12




Regionalmarke und Logistik

Q Transparenz und Ruckverfolgbarkeit
durch Chargenstemp_gl_

Regionalmarke und Logistik

_Premium
Schinken

MarkeEifelGesamt.ppt
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VERERAUCHERINFORMATION

Ein gutes Zeichen, wenn
das Einfache wieder zum

Besonderen wird.“
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EIFEL. QUALITAT IST UNSERE NATUR

Regionalmarke und Logistik

Eifel- || Eifel-Schwein | | Eifel-Schinken || Eifel- || Eifel- |[giral-
Weiderind Waurst || Konfitire || yonig
Eifel-Wild Eifel- Eifel-
Eifel-Lamm Streuobst Safte ’ Eifel-Edelbrande ‘ -
Eifel- Eifel-
Eifel-Milch || Bio-Kase || Eifel-Mehl || Eifel-Backwaren || Eifel-Musli || Bier
JL J1 JL
Eigenvertrieb Vertrieb EIFEL-Versand
g Regionalmarke Eifel GmbH
—

- J L JL

Direktvermarktung | Gastronomie || Handel |

Endkonsument

%

Internethandel
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U Logistik bei Regionalmarken

» Gastronomie wiinscht Hauszustellung

» Logistik ist bisher die Achillesferse der
Regionalvermarktung

Regionalmarke und Logistik

» Handel erwartet professionelle Logistik-Struktur

» Handel und Gastronomie arbeiten termingebunden

bH & Co. KG, Miinchen

U Logistische Erwartungen

Direktbelieferung

» Vorzluge — auch wegen unmittelbarem

» Logistik mdglichst friih outsourcen!

Regionalmarke und Logistik

» GroBhandel erwartet Belieferung der Zentrallager

> Filialisten und kleinere Handelsketten erwarten die

Kundenkontakt — bietet die Direktbelieferung

alMarkeEifelGesamt.ppt
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U Logistik sukzessive aufbauen

Fleischcatering

Gastronomie (Routenplan)

» Logistik und Regalpflege

Regionalmarke und Logistik

» Nutzung regional vorhandener Logistikunternehmen

> Ubergangsweise Mitnutzung der Kiihlkette im

» 2 bis 3 feste Termine pro Woche fur Handel und

MA-MP ionalMarkeEifelGesamt.|
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Einfacher Vertrieb

am Beispiel EIFEL-Premium-Schinken
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P Provision
Handelsagentur =
y Kopie Auftrag A
Auftrag Zahlung
Lieferschein
Frist 7 Tage
Produzent Zahlung
14 Tage
Bestellung Rechnung
Frist 7 Tage
Lieferung
A
Markt |«
— : ) = aIMark‘e:E\felGesa‘mt.
L 2 ‘{- - o
FH

ppt

22

11



Vertriebs Kommissionsgeschaft

? Regionalmarke und Logistik

Handelsagentur

Zentrallager/
Logistik

Lieferung l

Bestellung

Marken GmbH

altung

Bestellung

Lieferung

Markt Abbuchung

Zahlung

Produzent
Zahlung

Rechnung

Fotoone
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Handels-
| Zentrale
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+19%

+ 25-35 %

Verkaufspreis an Handel

-35%

Umsatz Regionalmarke EIFEL GmbH
-5%

-6%

-2%

-2%

(zT. -1-1,5%

- Umsatz

Fotoone
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Preisstruktur

Verkaufspreis an Endverbraucher

Produzent

Mehrwertsteuer
Handelsspanne

Skonto u. Delkredere REWE

Provision Handelsvertreter
Logistik (je nach Gewicht)
Buchhaltung GmbH
Lizenzgebuhren GmbH
Griner Punkt DSD)

larkeEifelGesamt.ppt
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a Regionalmarke Eifel
Umsatz Testjahr
2005 180.000 EUR

Umsatz 1.Geschaftsjahr

2006 ca 300.000 EUR
Umsatz Normalbetrieb
2007 7 Mio EUR
2008 10 Mio EUR
Umsatzziel

2012 15 Mio EUR

alMarkeEifelGesamt.ppt
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QTourismus als Schlisselstellung

»Regionalmarken bendtigen als Multiplikator
Gastronomie

» Touristische Dienstleister in Marken- und
Qualitatsprozess einbinden

»Kooperationsprojekte von Tourismus,
Handwerk und Landwirtschaft

alMarkeEifelGesamt.ppt
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U Qualitats-Betriebe in Deutschland

30% -
25% -
20% -
15% +

: . § : gionalMarkeEifelGesamt.npt
FUTou R == A — = =

L e i © 2007 FUTOUR GmbH & Co. KG, Miinchen JC24

Regionalmarke und Logistik

<

Q Darstellung im Ferienkatalog

E Ferienkatalog

WANDERMAGAZIN EIFEL-
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E1rEL
. Premium Sl

EIFEL - Qualitit ist unsere Natur

Die Regionalmarke EIFEL im Portrait

Vielen Dank
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